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1. PRESENTACION

Tanto en textos especializados como en el lenguaje comun una y otra
vez emerge la imagen del cuerpo como una maquina. En torno a esta
representacion y concepcidon mecanicista se ha creado un icono
canonico implicito que nos remite al coche (a ideas como el motor, el
combustible, el recambio de piezas, las averias y las reparaciones,...).
Posiblemente por su obviedad es una imagen que no ha sido muy
abordada desde la antropologia.

Si atendemos a los medios de comunicacion (en concreto en la
publicidad relativa a coches) vemos como efectivamente el automovil
se representa asociado al cuerpo, pero en vez de reproducir imagenes
de orden mecanicista nos encontramos con elaboradas imagenes que
nos llevan a representaciones organicas y biotecnoldgicas. Propongo
aqui una visita por algunos de sus ejemplos (reducidos pero
significativos), muestra del retardo conceptual.

2. EJEMPLOS
2.1. Audi

La publicidad Audi el modelo R8 se anuncia en la actualidad (2008)
como “Genéticamente preparado” y en una primera presentacion
(2006) como “R8. El poder de los genes”, bajo cuatro epigrafes se
presentaban las caracteristicas del vehiculo: 1° Genes. 2° Estética. 3°
Tecnologia. 4° Motor (Jens, 2006).

Pero mas interesante me parece la publicidad insertada en prensa
(2006) en la que se presenta el nuevo Audi S4 V8 344Cv. Sobre una
red neuronal que conforma una red de autopista con coches se declara
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“No sabes cuantas emociones puedes llegar a descubrir. Hacemos un
llamamiento a todas esas emociones olvidadas, ocultas, dormidas. A la
infinita capacidad de sentir del ser humano. Sirvan 344 CV de su
motor V8 para encontrar sensaciones nuevas en el lugar mas recondito
de nuestro cuerpo. Y sirva la traccion quattro®, el tren de rodaje
deportivo y el sistema de direccion servotronic, que aseguran una
exactitud infalible en la conduccién, para hacer de acero todos y cada
uno de nuestros nervios. Ahi estd la carretera. Ahi un millon de partes
de su cuerpo que estimular. Ahi el nuevo Audi S4”.

Tampoco hay que desatender el lema del RS4 V8 4.2 420 CV quattro,
que bajo un ojo con una lagrima dibujado en base a piezas de motor
reza: “Disefiado para emocionar” (2006); o el del A4 (2004) en el que
el torso de un joven enfundado en camiseta blanca con listas, éstas
adquieren a la altura del corazén el dibujo de un electrocardiograma
“No podras evitarlo” (2004).

2.2. Honda

El Honda Civic Type-R se muestra bajo tres bolsas de sangre (tipo A,
B y R, esta con gasolina) “Deja correr la gasolina por tus venas”
(2005), se trataba de lanzar un modelo deportivo estableciendo un
paralelismo entre en este modelo y la “cultura de los complementos
vitaminicos a la que todos estamos sometidos” (Isabel Benavides,
directora de servicios al cliente de Diferencia Advertising) (Esparza,
2005); asi en television la campana se muestra bajo el lema
“¢Necesitas mas alimentos?”.

2.3. Alfa Romeo

Una berlina (el Alfa 159) desvela parte de su chasis: una columna
vertebral, se presenta “Inspirado en el mecanismo mas perfecto”
(2005), hoy el 159 Sportwagon aparece tras una animacion en la que
un electrocardiografo va dibujando la silueta del coche, una vez que
aparece se muestra progresivamente el siguiente texto: “Corazon.
Directo al corazon. El corazén siempre tiene razon”.
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CONCLUSION

La trascendencia de estas nuevas imagenes reside en que muestran la
ruptura del dualismo entre cuerpo y alma y la decadencia del modelo
cartesiano vigentes de facto en la mayoria de los enfoques teoricos
contemporaneos, a pesar de cyborgs y avatares. Creo que la publicidad
nos esta abriendo una ventana a iconos candnicos contemporaneos de
lo corporal en proceso de emergencia aun sin desarrollar a nivel
teorico. Quizas en vez de dirijirnos irremediablemente a sociedades
descorporadas (avatares virtuales y sensibiliddes cibernéticas) nos
encontremos en una hiperfisiolizacion de la experiencia corporada, en
las que no se desecha el envase a favor de lo virtual o lo bidnico, sino
que atendemos a una resacralizacion de lo fisiologico. Aqui no parece
tan descabellada la tesis del Baron P. H. D. von Holbach (1723-1751)
quien en su libro L’ homme machine proponia que la materia tendria de
por si la capacidad de sentir y hasta de pensar. Tanto andar para
encontrar el futuro en el siglo XVIII, en la sublimacion de las
imagenes mecanicistas.
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