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En la presente comunicacion proponemos una reflexion sobre algunos
de los cambios que la difusion via Internet esta generando en la
produccion etnografica audiovisual. Nos centraremos en las
estrategias de financiacion y los contextos de produccion y exhibicion,
tomando como punto de referencia la experiencia desarrollada
alrededor del proyecto de investigacion audiovisual Mercados, Vidas
y Barrios. Mercados minoristas en espacios metropolitanos de
Valencia, Madrid y Barcelona':

El documental es un escrutinio de la organizacién de la vida humana y
tiene como objetivo la promocion de valores individuales y humanos.
El documental es una herramienta de cambio social (Rabiger, 1987: 5,
en M. Francés, 2003)

En un primer momento utilizamos el lenguaje audiovisual como
medio difusion que nos permitia mostrar de forma precisa y eficaz
nuestros planteamientos tedricos y politicos ante los responsables de
la politica comercial, nacional (Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio), autondémica (Comunidad de Madrid, Generalitat
Valenciana y Generalitat de Catalufia) y municipal (Ayuntamiento de
Madrid, Valencia y Barcelona).

" El proyecto de investigacion audiovisual nacié en el afio 2003 en marco del practicum de
Antropologia Urbana de la Universidad Autonoma de Madrid. En el afio 2007 se establecio
una fructifera linea de colaboracion con la Universitat de Valéncia y la Universitat Oberta
de Catalunya, con objeto de extender el proyecto a las ciudades de Valencia y Barcelona
respectivamente. Los titulos de los documentales realizados en el marco de esta linea de
investigacion son los siguientes: “Orcasur: El mercado significa mucho para nosotros”
(2005); “Madrid en sus mercados” (2007); “Palabras y naranjas: mercat Central y Cabanyal
de Valencia” (2008); “Mercados, Vidas y Barrios: mercados minoristas en espacios
metropolitanos de Valencia, Madrid y Barcelona” (2008).
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Por tanto, el proyecto fue concebido fundamentalmente para un
contexto de exhibicion concreto: la Administracion Publica e
indirectamente para un publico especializado vinculado al ambito
académico y docente de la Antropologia. Esta decision condicion6
todos los eslabones creativos y productivos del documento
audiovisual.

Uno de nuestros objetivos era participar en el debate abierto a nivel
nacional y municipal sobre el futuro del pequefio comercio agrupado
(mercados minoristas) en el disefio y transformacién del espacio
urbano®.

1. INTERNET Y FINANCIACION: DEBIL LUZ EN EL TUNEL

La cuestion de la financiacion del documental etnografico es un
aspecto escasamente analizado en nuestros foros y publicaciones de
discusion académicas, centrado casi exclusivamente en reflexiones
metodologicas sobre el significado y sentido de la imagen, la
representacion cultural, el valor académico, etc.

Sin embargo, el lenguaje filmico estd comparativamente mucho mas
condicionado por el factor tecnoldgico que el lenguaje escrito
tradicional de la antropologia. El material necesario para registrar la
imagen y el sonido (camaras, microfonos, iluminacion) y editar el
discurso (sala de edicion, software de edicion de imagen y sonido,
videos, etc.) trasciende la dimension tecnoldgica, condicionando el
mismo significado y sentido la representacion audiovisual’:

* Equipo compuesto por Pilar Monreal, Paloma Gémez Crespo y Juan Ignacio Robles.

3 Por ejemplo, la filmacién de una escena de la vida cotidiana de un pequefio comerciante
relacionandose con varios de sus clientes intentando, siguiendo el modo de representacién
observacional, exige interferir minimamente en el intercambio entre ambos personajes o
informantes; este tipo de escenas necesita una o dos camaras provistas con dos entradas
independientes de audio, microfonos inalambricos para captar el audio del comerciante sin
interrumpir sus movimientos habituales a lo largo y ancho del puesto, un micréfono
direccional con pértiga y pertiguista para captar el audio de los clientes que se mueven
asimismo a lo ancho y largo del puesto. Y si el puesto en el mercado ofrece zonas con
iluminacidon muy contrastadas sub-sobreexpuestas, focos para equilibrar e igualar la
intensidad y temperatura de la luz. Estariamos hablando de unos costes de entre 500-600
Euros por dia de filmacion con material alquilado a precios de mercado y personal técnico
cualificado, para poder recrear adecuadamente una escena audiovisualmente observacional
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“La gradacion de los diferentes niveles de costes es amplia,
por la larga lista de formatos documentales, la variabilidad
de la duracion y los diferentes sistemas de difusion final.
Asi pues, podemos hablar de cuatro niveles diferentes de
costes desde la produccion independiente o de cualquier
teledifusora productora: documentales de altos costes, de
costes elevados, de coste medio y de bajo coste (...)
Podemos encontrar producciones de bajo coste que realizan
en el rango de los seis mil euros” (Francés, 2003: 83-84).

Miquel Francés se refiere a documentales que tienen como contexto
final de exhibicion el gran publico a través de las salas de cine, las
televisiones generalistas y los canales tematicos. Sin embargo, el
contexto de exhibicion que elegimos (la administracién publica)
redirigia nuestra estrategia de financiacion hacia la propia
Administracion concernida, renunciando en principio a las formulas
habituales de financiacién: coproducciones con productoras
audiovisuales, ICCA, distintos programas publicos de ayuda
estrictamente a la creacion audiovisual: MEDIA, MEDEA, etc.
Realmente no renunciamos a estas formulas, sino que el tipo de
documental que hacemos desde la academia tiene dificil encaje en este
tipo de ayudas para la creacion documental. Pensemos que esta serie
de documentales que presentamos nace en el seno de un proyecto de
investigacion audiovisual estrictamente etnografico en el marco de un
departamento de Antropologia Social®.

Es ante todo un trabajo de investigacion etnografico alejado de los
objetivos divulgativos de la industria documental’:

que respetara la propia dindmica gestual, social y discursiva de los informantes convertidos
en personajes.

* En el marco del practicum de Antropologia Urbana de la UAM se crea la productora
Antropologia Media Audiovisual s.l., vinculada con un convenio de colaboracion con el
departamento de Antropologia Social y que asumira la produccion de los documentales con
un equipo técnico y humano profesional, constituido por antrop6logos con una soélida
formacion técnica en imagen, sonido y montaje audiovisual.

> “Para nuestro propdsito, consideraremos como cine de comunicacion etnogréfica o cine
etnografico documental aquel que pretende representar una cultura de forma holistica, a
partir de la descripcion de los aspectos relevantes de la vida de un pueblo o grupo social,
con la intencion explicita de incidir en el campo del conocimiento de las sociedades
humanas”. (Ardévol, 1996; 2)
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“Serd necesario diferenciar dos modalidades de
documentales: los cientificos y los divulgativos. Los
primeros trabajan sobre pardmetros cientificos e iran
destinados a un publico especializado o profesionalizado,
mientras que los segundos seran mas expositivos o
reflexivos, al explicar cualquier fendmeno con una
vinculacion directa o indirecta con la comunidad cientifica.
(...) Los principales instigadores de estos proyectos son los
centros de busqueda, las fundaciones y las universidades, a
los que a menudo les toca hacer de productores y
distribuidores. (...) El problema de ausencia de una
financiacion adecuada ha sido una constante, pero la
aparicion de canales microtematicos, con unos destinatarios
muy concretos, puede iniciar todo un conjunto de
producciones para las lineas de investigacion cientifica.
Canales especializados de peaje o del tipo VOD (Vision On
Demand), orientados hacia los profesionales o las
comunidades universitarias pueden ser un buen reclamo a
fin de poner estabilidad a la produccion de documentales
cientificos” (Francés, 2003: 98-99).

En la actualidad, el espacio virtual de las paginas web de distintas
instituciones, fundaciones, universidades, televisiones digitales, ha
venido a ocupar el espacio de los canales microtematicos televisivos
del tipo VOD a los que se refiere Miquel Francés en su cita. Esta
ventana de difusion que se ha abierto ha sido fundamental para lograr
algunas de las ayudas de la Administracion Publica®, que fueron las
que finalmente financiaron con distintas partidas el proyecto. Los
responsables de comercio que nos apoyaron valoraron positivamente
dos aspectos:

Primero, la metodologia etnografica del trabajo de campo aplicada al
audiovisual, lo que les permitia visionar a través de nuestros montajes
secuencias de la vida cotidiana de los mercados minoristas, ayudando

% D.G. Comercio del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, D.G. Comercio
Comunidad de Madrid, D.G. Comercio Generalitat Valenciana e Institut Ramon Muntaner
de la Generalitat Catalunya.
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a considerar variables sociecondmicas y demograficas asi como
conflictos y estrategias de resolucion.

Segundo, la difusion via Internet; tradicionalmente, uno de los
obstaculos insuperables a la hora de financiar proyectos audiovisuales
etnograficos era la ausencia de canales de difusion audiovisual que
justificaran la inversion. Habitualmente se solicitaba un pre-acuerdo
de emisién con alguna television generalista (nacional, regional o
local), canal tematico o distribuidora cinematografica. Este tipo de
pre-acuerdos eran practicamente imposibles de conseguir desde un
planteamiento audiovisual centrado en documentales cientificos que
no atendieran las pautas de guionizacion, filmacién y montaje de los
documentales divulgativos.

Sin embargo, la consolidacion de los distintos espacios vinculados a
Internet ha abierto lineas de difusion alternativas al oligopolio
medidtico de las televisiones y las distribuidoras cinematograficas
tradicionales. Esta circunstancia ha permitido solucionar en parte la
justificacion de la difusion ante las entidades publicas que financiaron
finalmente el proyecto de investigacion sobre mercados minoristas en
espacios metropolitanos.

Concretamente la D.G Comercio del Ministerio de Industria, Turismo
y Comercio aceptd la difusion a través de las paginas Internet
comprometidas a ‘“colgar” nuestros documentales: la web de
Universidad Autébnoma de Madrid, la web de Ecologistas en Accién y
la tele7visi(')n on line del despacho de arquitectura Ecosistema Urbano
(eutv)'.

Por tanto, aunque nuestros trabajos de investigacion siguen excluidos
del grueso de las ayudas y lineas de financiacion de la industria del
documental audiovisual, sin embargo, Internet nos ha puesto una carta
en la mano; al menos un poco de luz en el oscuro tinel de la
financiacion del documental cientifico, en nuestro caso etnografico.

" El documental “Somos: la diaspora andalusi del Reino de Granada”. (2004) fue el primer
documental creado bajo nuestra féormula de produccion actual. Financiado por la Junta de
Andalucia con objeto de ser emitido en la television autonoémica Canalsur, una serie de
problemas politicos impidieron su emision. Guardado en un cajon durante tres afios,
finalmente decidimos cedérselo a la fundacion Webislam (3w.webislam.com). Desde Enero
de 2007, el documental ha sido visionado 1.300 veces, cifra modesta pero importante para
una produccion de estas caracteristicas.
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2. PUBLICACIONES ON LINE: OPORTUNIDAD Y RIESGO

El documental Mercados, Vidas y Barrios ha sido colgado
integramente en las web comprometidas como estaba previsto. Sin
embargo queremos compartir reflexion respecto a dos publicaciones
online que se ofrecieron a difundir nuestro trabajo de investigacion:
Una de ellas es el periddico digital, 20 minutos, la otra es la revista
especializada Distribucion y Consumo de la empresa publica del
Ministerio de Agricultura y Medio Ambiente, MERCASA.

Ninguna de las dos publicaciones maneja con frecuencia los analisis
antropoldgicos, uno es un medio de informacion periodistico y el otro
publica articulos de corte econdmico, estadistico y excepcionalmente
socioldgico. El interés por nuestro trabajo se enmarcaba en el intenso
debate que actualmente emerge alrededor del futuro del pequeiio
comercio urbano, especialmente en la Comunidad de Madrid presidida
por la popular Esperanza Aguirre, cuya ley de Modernizacion del
Comercio pretende la liberalizacion total de los horarios comerciales,
lo que perjudicara gravemente la pervivencia del pequeiio comercio en
la Comunidad Auténoma de Madrid.

El hecho de presentar las conclusiones de nuestra investigacion en
formato audiovisual permiti6 transmitir de forma precisa y sintética
las hipotesis de nuestro estudio, lo que sumado a la fuerza expresiva y
dramatica de las secuencias que montamos potencid el interés de
ambas publicaciones. Sin embargo, la adaptacion del documental
filmico a estos dos contextos de exhibicidén no previstos previamente,
pudo distorsionar parte de la estructura narrativa y argumental del
documento:

La mayor parte de las peliculas llevan la marca de su destino; los
comentarios o las traducciones no utilizan mas que las nociones y los
conceptos familiares a los espectadores a los que van destinadas
(Piault; 2002, 318).

2.1. El marco teodrico: La estructura argumental

Los mercados minoristas representan mucho mas que un ambito
donde se compra y se vende; las relaciones comerciales estan
enmarcadas en un marco de relaciones sociales y simbolicas entre
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comerciantes y clientes que son la base de los intercambios basados en
la reciprocidad y la redistribucion, complementando asi el principal
intercambio mercantil. El mercado cumple una funciéon de
estructuracion de las relaciones sociales dentro del espacio urbano,
relaciondndose también con una forma especifica de “uso del
espacio”, de “forma de vida” y, finalmente, definiendo un modelo
distintivo de ciudad y de barrio. Desde la perspectiva sustantivista de
la economia existen tres formas de intercambio econdmico, a cada una
de las cuales les corresponde —aunque no de forma exclusiva- un
determinado tipo de relaciones sociales: la reciprocidad, Ia
redistribucion y el intercambio mercantil (Polanyi, 1989).

2.1.1. Antropologia Econdmica: reciprocidad, redistribucion
La reciprocidad

La forma de integracion social que le corresponde a la reciprocidad es
la simetria. El mercado es un espacio de encuentro entre vecinos, que
intercambian informacién, favores y bienes, reforzando las relaciones
sociales mutuas. Los mercados son ambitos de sociabilidad donde la
larga historia de venta y compra entre clientes y comerciantes, a veces,
transmitida de generacion en generacion (de padres/madres a
hijos/hijas), conforma unas fuertes relaciones de reciprocidad entre
comerciantes y clientes basadas en el conocimiento y en la confianza
mutuas. Estas relaciones permiten, por ejemplo, la aparicion del
fenomeno del “fiado” o el surgimiento del “cliente de toda la vida”,
ambos basados en un tipo de fidelidad y lealtad.

La redistribucion

Centralidad y legitimidad son los dos elementos fundamentales en el
intercambio socioecondmico basado en la redistribucion.

El tipo de intercambio redistributivo que nos interesa en relacion a
nuestros mercados minoristas es el que practican muchos pequenos
comerciantes en relacion a personas que viven situaciones econdémicas
precarias, a los que regalan, donan o venden a precios por debajo de
su valor de mercado, algunos productos de primera necesidad. En
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otros casos los bienes regalados son productos que los pequenos
comerciantes no han logrado vender y que, estando en perfectas
condiciones higiénico-sanitarias, sin embargo, las normativas no
permitirian volver a poner a la venta al dia siguiente.

La importancia socioecondémica de esta practica si es relevante para
amplios segmentos de poblaciéon de nuestras ciudades, como por
ejemplo mujeres mayores viudas que perciben pensiones no
contributivas que no llegan a los 500 euros y que estan atrapadas en
barrios historicos en proceso de rehabilitacion forzosa y gentrificacion
social. Estas mujeres encuentran en esta forma de intercambio
redistributivo la tinica forma de abastecerse dignamente de productos
de primera necesidad, sobre todo, frutas y verduras.

El elemento esencial de este tipo de interdependencia econémica no
mercantil basada en la redistribuciéon es sin duda alguna la confianza.
Esta confianza del pequefio comerciante con el cliente-vecino en
situacion econdmica precaria se ha ido construyendo a lo largo de
afios de fidelidad y conocimiento mutuo. Por ello, esta donacién o
venta a precios por debajo del estipulado por el mercado, es un
intercambio casi familiar que se desarrolla de forma digna para el
cliente.

El tipo de practicas redistributivas que desarrolla el pequeio
comerciante le dotan de la necesaria legitimidad para convertirse en
una especie de “mediador social” colocado en el centro neuralgico de
nuestros barrios y municipios.

Mediador social y redistribuidor en el aspecto econdémico y comercial,
mediador social y redistribuidor cultural a nivel intergeneracional e
interétnico. En efecto, una dimension poco estudiada pero
crecientemente desarrollada por el pequefio comerciante es su papel de
“redistribuidor de la cultura gastronémica”, conectando e integrando a
clientes de distintas generaciones y de origen étnico o nacional
diverso.

2.1.2. Antropologia Urbana

Los mercados son tribunas privilegiadas que permiten observar la
transformacion de sus zonas de influencia: barrios o pequenos
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municipios. Los mercados reflejan fielmente las transformaciones
demograficas (envejecimiento/rejuvenecimiento de la poblacion,
presencia de colectivos con identidades étnicas y nacionales diversas,
interaccion entre ellos), asociativas, econdémicas (tasas de paro,
incrementos de las desigualdades y la polarizacién social entre sus
habitantes, proceso de gentrificacion), sociales (cambios en las pautas
de consumo, cambio en la composicién y estructura familiar) y
culturales. Por lo tanto, a un barrio vivo le correspondera un mercado
vivo (Monreal, 2007).

Sobre este marco teodrico se disefid la estructura argumental de cada
una de las tres piezas constitutivas del documental. La pieza de los
mercados de Madrid se articuldo alrededor de las estrategias
comerciales de innovacion y resistencia de los dos mercados filmados
para afrontar un entorno de intensa competencia comercial con super e
hiper mercados. La pieza de Valencia analizaba la repercusion que los
cambios urbanos de la ciudad estan teniendo en la evolucion de los
mercados sobre el eje de tension centro-periferia de la ciudad. La
pieza de Barcelona se centr6 en el proceso de transformacion y
modernizacion del mercado de Sant-Antoni, y su repercusion en la
vida social interna del mercado y externa en el barrio del Eixample
barcelonés.

Las tres piezas compartian escenas en las que se mostraba con claridad
las relaciones de intercambio basadas en la reciprocidad y la
redistribucion, complementando la principal forma de intercambio
mercantil.

A partir de aqui, nos preguntamos de qué forma la estructura
argumental y narrativa de nuestro documental etnografico se articula —
para verse complementado o cercenado- con el lenguaje periodistico
de la publicacion digital 20 minutos y con el lenguaje especializado
economico-estadistico-socioldgico de la revista digital Distribucion y
Consumo, respectivamente.

2.2. Periodismo digital y antropologia audiovisual

Nos interesa reflexionar sobre la forma como fue interpretado nuestro
trabajo audiovisual por la redaccion del periodico 20 minutos. El
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periodista realiz6 un reportaje publicado en la version online del
periodico que alternaba los comentarios escritos y fragmentos del
documental. De los 45 minutos del documental se extrajeron 5
minutos, el tiempo marcado de un reportaje periodistico.

Reproducimos a continuacion el articulo Los Mercados de Madrid:
club social®:

“Los mercados de Madrid, club social

O.F. 17.10.2007

Un equipo de antropologos los estudia como vehiculo para
la integracion social de inmigrantes y mayores.

El documental Madrid en sus mercados muestra el dia a dia
de los centros de Antén Martin y San Fernando.

Para el equipo de antropologia social (rama cientifica que
estudia las distintas culturas del ser humano) de Ia
Universidad Autonoma de Madrid los mercados
tradicionales madrilefios son mas fascinantes que cualquier
tribu del Amazonas.

Al menos eso se desprende de un documental, realizado por
alumnos de esta universidad, que demuestra la importancia
que tienen estos espacios en la vida cotidiana del barrio:
ayudan a la integracion de los inmigrantes y fomentan la
relacion social entre jovenes y mayores.

El documental recorre los mercados de Antén Martin
(enlaces a la situacion del sitio en Google-Maps) y San
Fernando (Embajadores-Lavapiés) a través de sus
protagonistas, como una japonesa que vende sushi en un
puesto de toda la vida, (extracto del documental en Adobe
Flash).

También hay estudiantes, vecinos nuevos en el barrio, que
empiezan a descubrir otra forma de hacer la compra, o
jubiladas que acuden al mercado no sélo por los precios,
sino también porque les sirve como lugar donde fomentar

8 www.20minutos.es. 17.10.2007
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sus relaciones sociales (extracto del documental en Adobe
Flash).

A lo largo del film ocurren todo tipo de historias, como
clientes sorprendidos por el sabor exdtico de la papaya, o
emigrantes que se dedican a llevar la compra a casa de
ancianas que no pueden cargar peso.

Todos ellos son ejemplos, segun Juan Ignacio Robles,
director de la pelicula, del mercado "como reflejo de una
ciudad mas humana, frente al frio modelo anglosajon de las
grandes superficies, en las que apenas hay cercania",
afirma.

En la pelicula contrasta asi mismo la vitalidad del mercado
de Anton Martin, el cual ha sabido adaptarse a los nuevos
tiempos ofreciendo nuevos productos y servicios, con la
decadencia del de San Fernando, tal y como explica
Manolo, carnicero de 52 anos (extracto del documental en
Adobe Flash)”.

(20 minutos, 17.10.07).

En primer lugar es evidente que el periodista utiliza la palabra
“antropologia” exotizando el sujeto de analisis reducido a objeto del
discurso.

De hecho el reportaje subraya aspectos del documental especialmente
susceptibles de ser exotizados, como por ejemplo el trabajo de la
comerciante japonesa que cocina y vende sushi en uno de los puestos,
obviando el aspecto contextual que detalla el rol que desempefia en el
documental como comerciante vinculada a la llegada al barrio de las
Letras de Madrid de una poblacion residente de clase media con
gustos culinarios exigentes y elevado poder adquisitivo.

En segundo lugar, el reportaje periodistico incide en aspectos que
remiten a la actualidad, informacion puntual acotada temporalmente,
como la oposicidon pequeiio comercio/super-hipermercado en el marco
del debate al que hemos hecho referencia y el dispar éxito/fracaso de
los dos mercados analizados en el documental. Frente al hecho
informativo del reportaje que alude al éxito o fracaso de un mercado
simbolico e historico de Madrid, nuevamente se obvian las secuencias
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del documental que estaban remitiendo al marco teoérico del que partia
la investigacion: la desadaptacion del mercado de San Fernando a la
evolucion demografica y étnica del barrio de Lavapiés-Embajadores.

Estos dos ejemplos muestran de manera evidente que ‘“el género
documental es una forma de representar conocimientos pacificamente
compartidos fuera de la controversia del reportaje o con vocacion de
saberes permanentes” (Bienvenido Le6n, 1999: 63).

Poco afiadimos con esta reflexion, sin embargo, en esta interrelacion
entre el lenguaje etnografico frente al periodistico, hace diez afios
publicdbamos un articulo semejante comparando la metodologia de la
Antropologia Social y el reportaje informativo escrito (Robles, 1999).
(Qué ha cambiado desde entonces? Parte de la respuesta es Internet y
la posibilidad de integrar en un mismo reportaje informativo on-line
una amalgama compuesta por el lenguaje informativo escrito y
lenguaje etnografico audiovisual.

Evidentemente el resultado no es muy alentador desde el punto de
vista formal: Los fragmentos audiovisuales que reproduce el reportaje
cumplen la funcion de reforzar los mensajes y argumentos de la
cronica escrita. Parte de la estructura narrativa y argumental
construida durante meses de filmacién y semanas de montaje, que
conseguia un discurso audiovisual propio, es laminada en el reportaje
periodistico. El modo de representacion observacional del documental
se transforma en expositivo en el reportaje. El dato etnografico
relevante en el marco de un argumento se convierte en hecho
informativo, estereotipado, noticiable. La imagen significativa en si y
por si misma se convierte en imagen significada por el texto
informativo.

Respecto al control, el poder de decision sobre el devenir del discurso
y la imagen de los protagonistas-informantes, el resultado de la
amalgama tampoco es muy alentador, ya que el espacio compartido
entre el equipo de investigacion y los propios protagonistas de forma
crecientemente participativa’, detallando los angulos y perspectivas

? La participacion de los pequefios comerciantes y sus representantes en la elaboracion de
los documentales se ha ido construyendo a lo largo de afios de colaboracion mutua.
Visionados diferidos, presentaciones de los primeros documentales en la universidad fueron
sedimentando esta colaboracion. El efecto “espejo” de estos visionados produjo un efecto
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fundamentales de sus vidas cotidianas, se puso en manos
exclusivamente del periodista, de su capacidad de sintesis e intuicion,
de su ubicacion ideoldgica personal en el marco de los intereses de la
empresa de comunicacion.

Si en los aspectos formales y participativos, la interaccion
informacion-etnografia no fue demasiado satisfactoria, sin embargo en
el aspecto de la capacidad de difusion e impacto politico, el reportaje
fue crucial para avanzar en los cambios legislativos que el municipio
de Madrid estaba poniendo en marcha en relacion a la planificacion
urbanistica de los nuevos barrios metropolitanos de Madrid o PAU
(Plan de Actuacion Urbanistico). Estas modificaciones legislativas
contemplaban la reserva de suelo comercial para mercados minoristas
en todos los nuevos PAUs de la ciudad de Madrid'’.

En conclusion, los periddicos online abren la posibilidad de integrar
algunas secuencias de nuestro discurso audiovisual etnografico; sin
embargo, la reproduccion fragmentaria que impone la metodologia y
objetivos propios del mundo de la informacion, rompe la unidad de
sentido de la reflexion etnogréfica, creando tan sélo una ilusion de
reproduccion filmica fiel. El impacto politico es el tnico argumento
que puede justificar la aceptacion de este espejismo.

2.3. Antropologia Audiovisual en revistas digitales especializadas

El documental Mercados, Vidas y Barrios sera colgado en la pagina
web de la revista digital Distribucion y consumo de la empresa publica

paralelo interesante: la toma de conciencia de los pequefios comerciantes de su rol como
mediadores sociales. Esta circunstancia fortalecidé su compromiso con la filmacion,
permitiendo el rodaje de escenas cada vez mas espontaneas e incluso comprometidas. La
eficacia de la puesta en escena observacional estaba directamente relacionada con la forma
de relacion “participativa” entre el equipo de investigacion y los pequefios comerciantes de
los distintos mercados.

" La Federacion de Mercados y Comercio Agrupado de la Comunidad de Madrid
(COCAM), y su presidente, Javier Ollero, han sido los verdaderos protagonistas de este
cambio legislativo del Ayuntamiento de Madrid. (BOAM, 04-2006). Desde el afio 2005 en
que presentamos el primer documental de la serie “Orcasur: el mercado significa mucho
para nosotros”, hemos colaborado estrechamente desde el ambito académico con las
iniciativas de COCAM. Los documentales que presentamos en la presente ponencia han
sido un elemento clave de colaboracion mutua.
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MERCASA (www.mercasa.es) en las proximas semanas''. Las
particularidades de esta publicacion son notablemente diferentes a la
mencionada en el epigrafe anterior, dado que el disefio del articulo
esta integramente disefiado por el equipo de direccion del trabajo de
investigacion, es decir por nosotros mismos. El d&ngulo que queremos
destacar en este caso es el horizonte de significados que se abren al
poder realizar un trabajo que mezcla lenguaje escrito y audiovisual en
una publicacion integrada. Pensemos que la investigacion fue
plenamente concebida, desarrollada, realizada y exhibida en lenguaje
audiovisual, por tanto, esta publicaciéon nos abre una posibilidad de
articulacion del discurso distinto al pensado originariamente. La
cuestion es cémo pueden ambos lenguajes retroalimentarse vy
complementarse sin subordinarse el uno al otro cubriendo
dimensiones conceptuales diferentes.

La reflexion que nos estamos haciendo implica tanto como deslindar
las posibilidades expresivas y discursivas de ambos lenguajes, el
audiovisual y el escrito respectivamente. Sin embargo nuestro objetivo
es poder establecer un didlogo entre ambos. No hay que olvidar que
este dialogo integrado es posible gracias a las innovaciones
tecnologicas que ofrece Internet, hecho novedoso por el que lo
destacamos en la presente comunicacion.

Una de las claves de este didlogo es conseguir complementar la
capacidad de articulacion conceptual de la estructura argumental del
lenguaje escrito con la capacidad narrativa y expresiva propia del
lenguaje audiovisual.

En la narracion audiovisual del documental, la estructura argumental y
el marco tedrico subyacen a los actos, palabras y gestos de los
protagonistas. Los argumentos no se imponen explicitamente desde
ninguna instancia externa al propio desarrollo de la accidon (voces en
off, rotulos explicativos, etc.).

Y sin embargo, los argumentos estdn presentes, acompafiando
sutilmente el devenir de la narracion. “Mientras el socidlogo habla de
la ciudad, el antropologo deja que la ciudad hable: sus minuciosas

""El articulo se publicara on-line en la edicion de septiembre 2008 de la revista

“Distribucién y consumo”.



Publicaciones digitales: oportunidad y riesgo para la difusion 95

observaciones y sus entrevistas en profundidad, su forma de estar con
la gente, tienden a escuchar la voz de la ciudad” (Canclini, 1997; 389
en Cucd: 2004). En cierta forma, hemos asumido la caracterizacion
que Canclini hace de la metodologia etnografica como modelo
narrativo del documental que aqui presentamos: que la ciudad hable,
escuchemos su voz.

Esta estructura narrativa exige, por parte del espectador, un visionado
atento y activo de cada gesto, cada comentario, cada movimiento de
camara, cada encuadre. Cada uno de los cientos de planos que
componen el documental estdn minuciosamente pensados, son
unidades de sentido que requieren una reflexion sobre la informacion
etnografica contenida. El visionado de un documental etnografico no
es, por tanto, un entretenimiento, es un modo de transmisién de la
investigacion y del conocimiento a través de un lenguaje particular
que pide “saber mirar”.

Saber mirar no es facil, por ello, la posibilidad que ofrecen las revistas
especializadas de investigacion de integrar en una misma unidad el
documento audiovisual y el documento escrito que explicita la
estructura argumental y el marco tedrico implicito en el documento
audiovisual, es una oportunidad que ofrece la tecnologia vinculada a
Internet.

El riesgo que se asume en este caso es que el webespectador
subordine el lenguaje audiovisual al lenguaje escrito, predominante
como forma de transmision de la investigacion cldsica. Sin embargo,
reivindicamos el espacio propio y singular del lenguaje audiovisual,
metodologicamente y como horizonte y unidad de conocimiento
singular.

Si en el afio 2003 el lenguaje audiovisual fue concebido por el equipo
de investigacion exclusivamente como medio de difusion y
comunicacion, cinco anos después, el audiovisual se ha convertido
para nosotros en técnica singular de investigacion y espacio de
reflexion sobre la construccion de la imagen y la mirada:

La integracion de la imagen como objeto de estudio y como técnica de
investigacion antropoldgica nos ofrece un lugar de experimentacion y
un lugar de reflexion en el que la practica estd anudada con la propia
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interrogacion de la mirada. La antropologia visual se presenta como
una tierra fronteriza, un espacio intermedio donde la practica y teoria
cinematografica se entrelazan con la reflexion antropologica en la
busqueda de una mirada; una mirada que busca mirar (Ardevol, 2007:
11).
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